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MENDOZA, 10 de abril de 2024.-

VISTO:

El Expediente Electronico 3032/2024 en el que corre agregado el programa de la cétedra “Audiovisual 1117
de la Tecnicatura Universitaria en Produccion Audiovisual (TUPA); y

CONSIDERANDO:

Que coire agregado en el expediente de referencia, el informe de control de programas de la Direccidn
General de Gestion Académica, destacando que es una asignatura cuatrimestral con sistema de evalvacion por
Acreditacion y/o Promocion sin Examen Final, (Art: 9, Ord. N° 108/10-CS8.)

Que la Coordinacion de la TUPA sugiere la aprobacion del programa de referencia.

Por ello, en ejercicio de sus atribuciones,

LA DECANA DE LA FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCTALES
RESUELVE:

ARTICULQ 1°.-~ Aprobar para el Ciclo Lectivo 2024, el programa de la asignatura “Audiovisual II1” de la
Tecnicatura Universitaria en Produccion Audiovisual, elevado por la Profesora Ana Lorena FORTES, y que corre
agregado como Anexo Unico de la presente Resolucién y consta de catorce (14) fojas.

ARTICULO 2°.- Comuniquese e insértese en el libro de resoluciones,

RESOLUCION N° 303/2024-D
PCG/pnp !
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Plan de estudios: Ord. 24/2016 CS
02/2022 CD

‘Afio. Académico: 2024

| CUATRIMESTRAL | X

A 1 ANUAL
ANO EN QUE SE GA HO \ [CARGA- HORARIA|
CURSA TOTAL SEMANAL ' Aprob ’
e 90 Hs e, probado por Resalucién
MODULO DE POSTRODUCCION Presencial
CAMPO DE FORMACION DE| i 2Hs. Periodo
FUNDAMENTOS Virtual 20/03 al 21/06
FORMATO CURRICULAR: PROYECTO 5 Hs,

Responsable de Catedra: Prof. Titular | Directora Cinematogréfica Ana Lorena Fortes

Equipo docente:
Jefa de Trabajos Précticos | Licenciada Gisela Levin

CONDICIONES PARA CURSAR CON EVALUACION CONTINUA SEGUN ORD. 02/2022 CD

Asignaturas con cursado regular Asignaturas aprobadas
Derecho audicovisual Audiovisual {I;

Edicion;
{Ord. 2/2022 CD) Senido;

Narrativa Transmedia

(Ord 2/2022 CD)

CONDICIONES PARA RENDIR
Asidgnaturas con cursado regular _ Asignaturas aprobadas

[- FUNBAMENTACION.

taimportancia de los espacios académicos parala formacién audiovisual

Inictaimente quiero comentar que cuando nos referimos a un proyecto audiovisual hablamos de
lag 3 etapas qus lo componen: pre pfoduccidn, ¢l rodaje y ia post prodiceion de imagen y sonido
t~.  junte ala comercializacidn. Justamente la materia Audiovisual Il de la Tecnicatura se enfoca en la
S\ ™ dltima etapa, la unida a la mercantilizacién. Peto anies de adentrarnos en ella, quiere narrar
“.. algunos hechos reinantes que intluyen en la misma.
RS "
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Hay. dos hitos que son radicales para el sector audiovisual: la pandemia 'y la revolucisn digital. Si
pensamos en la pandemia podemos .recordar, pérgque fue hace poaco, los momentos donde
necesitamos abstraernos e ingresar en mundos ficticios. En ¢ambio, si:pensamos en la revolucidn
digital seguraimenhte nos cueste un poco mas recordar cuiando Se.inicid.

En fa pandemia hubo, para el sector audiovisual como para otros, suspensién de actividades,
proetocolos costosos y clerres de espacios, Pero es innegable que también fue una eportunidad ya
que hubo ingremento en las practicas y consumos culturales, y esto a su vez trajo una conciencia
mayor sobre la importancia de ia cultura, de les hacedores culturales y de ios artistas, quienes
ayudan a promover y conservar nuestra identidad, patiimorio y diversidad cultural.

A este escenario hay dgue agregafle que ya venia creciendo fa oferta de distintos contenidos
audiovisuales en diversas pantallas y formatos digitales. Sumade -a un consumidor que ha
cambiado sus hébitos: slige qué, cudndo y dénde ver, y a veces participa en las creaciones, y. por
es0 jo lamamos prosumidor.

Tai como afirma el escritor italiano, Alessandro Baricco, en su ensayo llamade The Game:

“(...) el sistema digital tiene una ventaja impagable: es perfecto para los ordenadores. Es decir,
para maquinas que pueden calcular, medificar, transferir la realidad, siempre y cuando se les -
propcrcione la realidad en la lengua que conocen: nameros. Es esta la razén por la que, con el
gradual perfescionamiento de los ordenadores y su lenta aproximacion a un consume individual,
hemaos decidido pasarnos a lo digital; en la practica, hemos empezado a trocear la realidad hasla
cbtener particulas infinitesimales a cada una de las cuales hemos encadenado una secuéncia de
0 y 1. La hemos digitalizado, es decir, transformado en nimeros. De esta manera hemos hecho
que el mundo sea modificable, almacenabie, reproducible y transferible por las maquinas que
hemos inventado: lo hacen muy répidamente, sin errores y con un gasto modesto. Nadie se dio
cuenta, pero hubo un dia en el que alguien almacend digitalmente un trozo de mundo y ese rozo
era el que decantaba para siemipre la balanza hacia lo digital (...}. El descenso ha sido muy
rapido: el advenimiento de la Web y la aplicacién, a veces genial, del formato digital a una sefie
bastarnte importante de tecrologias ha generado con una espectacular-evidencia a que ahora
podemos flamar legitimamente REVOLUGION DIGITAL. Tiene unos cuarenta afas, y desde hace
unos diez ha derrecado de forma oficial el poder anterior. Es la que, aparentemente, ha atontado a
vuestro hijo (...)."

Tode lo aludido ha producide giros en los modelos de negocios audiovisuales: las formas de
creacidn, financiamiento, produccién, lanzamiente, distribucién y exhibicién han y contintan
cambiando. Hoy existe una demanda mundial e infinita por poseer nuevos contenidos para cine,
plaiaformas y televisién tradicional, come también hay un reconocimiento de los gobiemocs locales
come en Mendoza y también a nivel nacional, a través de incentivos al sector, porque se ha
demostrado que éste genera impacto econdmico positivo como es la creacién de emplecs, at -
misma tiempe que se matarializa el fomento a la cultura.

A partir de este panorama mi objetiva es presentar el ecosistema actual audiovisual con un saber
tedrico y practico. La teoria es indispensable para acceder y conocer, y el saber praclico parz
poder obrar, hacer y abordar a esta realidad con un parfil profesional, obteniando las habilidades
técnicas vy artisticas. Co

En el caso de la materia Audiovisual Il nos centramos en trabajar dos instancias:

Primero es el acercamiento y conocimients de los procesos perienecientas a la etapa final, ya
los/las estudrantes tisnen el material grabado y editado (actividades realizadas en los sémestres
anteriores) entonces, ahora en este espacio, deben incorporar y pensar qué estrategias harén
-, para lograr su éptima comereializacién, elaborando piezas de marketing y analizando festivales,

b
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mercados, ventanas de exhibicitn y lipos de contralos entre otros contenidos.
En segunda instancia implementan distintas-acciones: paxa lagrar terminar el produclo con todos
los recursos que necésita el mismo yasi hacér viable su comercializacion.

v DESCRIPTORES (segin Ordenanza 24/2016 C8).

- Desarrollo de planes de comunicacion, marketing operativo y publicidad.

- QOrganizacién de venta local, nacional e internacional, Mercados y espacios de distribucion.

- Coordinacién de prensa y estrategias de medios, Internet y redss.

- ‘Gestién de. la. distribucion a través de organismos de fomento, rondas de negogcio,
sponsols, festivales, organizaciones intermedias, cooperativas, . ete: Difusion de los
productos/oras.

v OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Conccer la Ultima etapa de la produccion audiovisual: comercializacién de contenidos en
las diversas pantallas.

- Dbservar y reflexionar sobre el nuevo ecosistema: medios tradicionales y nuevas medios.

- Comprender dinamica de funcionamiento de los seclores involucrades: producioras,
distribuidoras, exhibidores de cine, agentes de venta, plataformas, -audiencia, prensa,
redes sociales, elc.

- Distinguir ¢émo es y funciona Ia venta locai, nacicnal e internacional; la cadeha de
derechos y coniratos; los festivales; mercados y espacios de distribucién alternativos.

- lnvestigar y abordar proyectos similares para realizar un anafisis de sus estrategias en la
comercializacion.

. Seleccionar un proyecto, elaborar carpeta y pitch, y planificar su plan de [anzamiento,
distribucion y exhibicion.

- -Conogcer y mahejar el vocabuiario especifico del sector: audiovisual.

ONTENIDOS DEL PROGRAN

MODULD 1 LOS ACTORES EN EL CIRCUITO DE COMERCIALIZACION: PRODUCTOR,
DISTRIBUIDGR, EXHIBIDOR, AGENTES DE VENTAS Y AGREGADORES. LA NUEVA FIGURA
DEL SHOWRUNNER.

« Nuevo ecosistema medios tradicionales.y nugves. El streaming como joven actor. Y el
impacto techolégice.

o Elrol del showrunner y del productor tradicional: cémo financiar un film y la relacién can e
distribuidor.

+ El rol del agente de venta. El rol del distribuidor. El rol del agregador y las nuevas formas
de lanzamiento, distribugidn y esireno.

« El rol del axhibidor en distintos tipos de salas, la-venta del tickel y abligaciones. Tipos de
contrates entre el distribuidor y el preductor,

MODULO 11: EL NEGOGIO AUBIOVISUAL

« Analisis FODA del proyecto. Analogias y andlisis de estrategias en-clies proyeclos.
o v La visibilizacién. El comunity manager y jete de prensa. Piezas de cemunicacion.
T [dentificacion de la audiencia, comunidad y fans. Estrategias de venta.
« Financiacion y posicionamiento: la  coproduccion, pre  ventas; crowdfunding,
alianza/asociacion, fondos, entre otros. ‘
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+ La globalizacién. Fesiivales latinoamericanos e internacicnales: funcionamierite, analisis y
line up. El screening fee. Diferencias enfre las bases de concurses y de festivales.
Mercados redionales e internacicnales. Funcionamiento y analisis.

MODULO HiE: LA DISTRIBUCION NAGIONAL £ INTERNACIONAL EN LAS DIFERENTES
PANTALLAS. LO TRADICIONAL Y ALTERNATIVO.

* Las diferentes pantallas segln los disefcs de produccién. Distribucién de grandes
producciones e independientes.

» Orden de ventanas para exhibir de acuerdo a ciertas variables como género y publico.
Ventanas alternativas. :

+ Tipos.de productos para ser comercializados segln cesion de derechos. El IP (propiedad
intelectual), su cesién y cadena de derechos.

» La explotacién comercial a platafoimas. La diferencia entrie proyecto, enlatado y formato.
La negociacion en contratos: )

MODULG IV: EL PITCHING Y ARQUETIFGS DE CARPETAS

Recurses graficos y audiovisuales en la elaboracién de carpeta.

Las herramientas literarias en presentaciones. a concursos.

Los tipos de carpetas existentes. Extensiones, contenidos, findlidad.

El pitch'y uso de las 5 W. Orden y contenido segin roles. Jornadas de pitching y el
pitching informal.
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digitales” en la Diplomatura en Distribucicn y Exhibicién Audiovisual. Modelo, Practicas y
Desafios en la Convergencia Digital. Tercera edicién y actualizacién de contenides (18-34), Afo
2021. Instituto de Extensidn. Universidad Nacional de Vitla Marfa. Cérdoba, Argentina

Raffo, Julio (2017). La comercializacidn de 1a pelicula. La produccion audiovisual y su respaldo
Jjuridico (675-778).Bs. As. Ed. Libraria.

MODULO

Audidvisual. Aula abierta {agosio del 2021). Clase abierta. La interpacionalizacién en el
mercado audiovisual actual con Pablo Cuilel,
hitps:/fwww. youtube.com/waich ?v=G7H1gmLAK4 Y &t=16s. ’

Batlle, Nicclas (2016). Produccion de fargometraje (31-53, 83-88). Ediciones del CiC.

GPS Audiovisual (2023, diciembre). Calendario de festivales, muestras y mercados 2024.
Buenos Aires, Argentina. GPS portal de informacién. -
https://gpsaudiovisual.com/2024/0 1/05/calendario-2024-de-festivales-mercados-y-evintos/
Herbera, Joan, Linares Rafael y Neira Elena (2013). Marketing cinemalogrdfico para
promocionar-una pelicula en el entorno digital (8%-104, 109-175)). Barcelona: Editotial UOG.
INCAA (2022, juliv). Abre la convocatoria para el 13- concurso federal. Raymundo Gleyzer de
desarrollo de proyectes para primeros largometrajes. Buenos Aires, Argentina. INGAA portal de
informacion. http://www.incaa,gov.arfabre-la-convocatoria-para-ei-13o-conc urso-federal-
raymundo-g’leyzer-de—desarrolIc-—de-proyectos-para—primercs-largometraies.

Latam Cinema (2023, febrero). Cannes crea nievo aespaclo para el cine de geénero;
Ci'n:gafantas'y y Fantasmagoria abren convocatorias. Montevidee, Uruguay. LATAM CINEMA
portal de informacion https://www.iata_mpinema.comffant_asticﬁpavilion-'_ﬂuevo»e,spacio—para—el—cine-
devgenero-en—cannes—-cineiantasy‘-y#faﬁtasmagoria—abrén~convocato'rf"asi )

Mifiarro, Laura (2013) Codmo vender una obra audiovisual: lpa aproximacion a la
distfibucion de contenidos audiovisuales (137-178). Barcelona: Editorial UOG.

Prepelitchi. F. {2019). “Mddulo Z: Comercializacidn en medios tradicionales y plataforinas
digitales”™ en Ja Diplomatura én Distribucidn 'y Exhibicién Audiovisual. Medelo, Précticas y
Desafios en la Convergencia Digital”. Tercera edicidn y actualizacién de conlenidos (14-18). Afio
2021. Instituto de Extension. Universidad Nacional de Vilia Marfa. Cordoba, Argentina.

Rafio, Julio (2017}, ¢Como se financian las peliculas? La produccicn audiovisual y su respaldo
juridico (191-311). Ed, Libraria.

MODULO N

Agencia Argentina de Inversiones y comercio internacional (20 de noviembre del 2020). Sector
audiovisual con Paola Sudarez. Ciclo exportar cultura.
fittps: /fwww. youtube com/watch Pva=wD SgiHd DerY
Apple Podéasts (2019, septientbre). Asi empecé en el cine con Octavio Nadal, distribucidn
{podeast). Apple https:ffpodcasts.apple.com/us.’podcasUOSg-qctav_io‘nadal-
distribucizC3%B3n/id 1358404531 2i=1000451801504
Mamelsdorff Juan. Félix.y Alejo Barrenechea. Aspeclos legales..del . periodismo, la obra
audiovisual y el documental periodistico:(8-92, 98-104, 146-159)) Buenos Airgs, EDUNTREF,
2015, C
Mifiarrs, Laufa {2013) Cdino vender una obra audiovisual:- Una aproxinacién a la
distribucion decontenidos audiavisuales {19-38,107-138), Barcelona: Editorial UOC, _
v.  Nadal, O. (2018). “Modulo 7. Distribucién cinematogréfica" en la Diplomatura en Distibucion y
. Exhibizién Audiovisual Modslo, Précticas y Desatios en la Convergencia Digitat'. Tercera edicion ¥
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actualizacion de.contenido {21-37}. Afio 2021, [nstitute de Extensién. Universidad Nacicnal de-Villa
Maria. Cordoba, Argentina, .

Otros ¢ines (2022, enere). Mubl comprd la productora y agencia de ventas The Match
Factory. Buenos Ajres, Argentina. Portal Otfios cines, hitps:/fwww.otroscines.com/nota-17552-
mubi-conpre-la-productora-y-agencia-de-ventas-the-maich ' '
Raffo, Julio (2017). La comercializacion de 1a pelicula. La produccién audiovisual y su respaldo
juridice (675-778). Ed. Libraria.

Senal News digital. (2022, agosto). ¢Qué importancia tiene la propiedad intelectual en la
industria de  medios? Miami, EE.UU, Revista: SERAL NEWS
DIGITAL  hitpsi/senalnews.com/es/researchiqué-importancia-tieneJa-propiedad-intelectual-en-la-
industria- de-madios

MODULO IV

Batile, Nicolas (201 6). Produccidn de largometraje {25-29), Edicicnes del CIC.

Fernandez, Eva y Linares Rafasl (2014). Echa el anzuelo. Estralegias de pilch para jornadas
audiovisualésy proyectaos transmedia (9-72). Barcelona: Editorial UOG,

‘Navarro Reger (2015, agiesto), Fl are del pitch: coéme se estructura. México. FILMLAB blog
deFilmarket Hub. http//fiimlab.filmarkethub.com/el-arte-del-pitch-como-se-estructura/ ‘
Orozée Martha y Taibo Carlos, Manual bdsico de produccion cinematografica (73-79). 2°
edicion. Editorial Universidad Nacional Auténomia de México. 2012,

Olalora Gonzalo (28 de enero del 2021). Andlisis de pitch. Consultorio de comunicacion de
Marian Sanchez Carnigiia y Gonzale Otalora.
hitps:/iwean. youtube comiwateh 7v=HD2kzFQzCDwét=1s

Prepelitchi, F. (2019). "Mddils 2: Comercializacién en medios tradicionales y plataformas
digitales” en la' Diplomatura en Disiribucion y Exhibicidn Audiovisual. Modelo, Précticas y
Desalios en la Convergencia Digital'. Tercera edicién 'y actualizacion de contenidos (35-41). Ano
2021. Instituts de Extension, Universidad Nacional de Vilia Marfa. Cérdoba, Argentina.

Productora Tarea fina (2020, diciembre). El hijo deseado, Pitch Proyecta Ventana Sur (WIP).
hitps:/ivimies.com/482250469

5.1 PROPUESTA DE TRABAJO INTER-GATEDRA E INVITADOS

Segln lo que establece of plan de estudios es conveniente realizar-una glanificacion
interdisciplinaria para lograr un mejor proceso de aprendizaje. A pariir de esto y desde esta
catedralenemos dos tipos de atticulaciones para llevar a cabe: una horizontal y ofra vertical.

La horizontal es la que contempia a Audiovisual I, 1y UL Y ge busca gue en las lres haya
continuidad porque cada una expresa una etapa diferente: pre produccion, producdidn y post
produccién. Por lo cual desde Audiovisual /Il tomaremnos ‘el proceso que vignen teniendo en las
citedras anteriores para poder culminar &l mismio con: el lanzamiento, la cesién de derechos para
la distribucion y exhibicién de las obras audiovisuales.

Coh respecto al segundo tipo de articulacién, la vertical, estamos en el cuatrimestre en. paralelo
con dos materias: Inglés'y Trabajo integrador final. Con ambas venimos desde el 2018 realizando
un enriguecimiento en ef proceso de intercambio y aprendizaje entre profesores y estudiantes.

_ Con la cétedra de Inglés la articulacion es en ol moduls If y 1V-y esta basada en la lectura y
. comprenéidn de paginas web de fogtivales, fondos de ayuda y bases de concursos que se

: ) K‘\\ ] .
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eheuentren en este idioma. Como también |la preparacidn y exposicidén de un pitching en inglés
para que los/las estudiantes estén preparados para posibles y futuras exposiciones en mercados
intemacionales. Asf es como rinden en espanol -el pitching y luego, el mismo, en inglés. Cada
cétedra evalda en su espacio.

Con la cétedra de Trabajo integrador final la articulacién es en ei.médulo IV con la exposicion y
evaluacion del pitching sobre los proyectos elegidos par los estudiantes. El examen se toma en
conjunte, pero cada catedra evalda por separado.

También hay otra articulacion y es con una tnateria de primer afio y con ofra de segundo debido-a
‘que en Audicvisual Ill se retoman temas ya vistos en aquellas. -

Con la catedra de Fdicién dames los contenidos referidos, a las plezas audipvisuaies: teaser y
trailer. B profesor titular de Edigion nos. proves videos y apuntes. redlizados por &1 para que los
demos en nuestra céatedra y él brinda, de manera optaliva, su horario. de consulta para hacer un
seguimientc en la glaboracién de estas piezas. Sélo evaliia la cétedra Audiovisual Il

-Con'la catedra de Arte y disefo digital se trabaja & armado del afiche final y afiche teaser como ¢f
disefio de carpetas. El profeser titular viene de invilado a una clase para dar estos temas y luego
brinca su horario de consulta para hacer un seguiniente. Se avaliia.en Audiovisual 1if an el visto
del docente participante.

Por otro lade, cada afio se evaluara de acuerdo a las necesidades académicas, del sactor, de la
actualizacién y cronagrama dispenible.la posibilidad de tener algin invitado/a extemno a la carrera
yrelacionado a los temas dados porla ctedra.

5.0 PROPUESTA DE TRABAJOS PRACTICOS GRUPALES Y AGTWIDADES INDIVIDUALES
(PRESENCIALES Y VIRTUALES REALIZADAS EN MOODLE, SINCRONICO © ASINCRONICO).

« Trabajos practicos, actividades, examenesy fechas estimativas:
» TP1 entrega por platalorma. Trabajo grupal de investigaeidn sobre proyectos anlogos. al

elegido y aplicacion de estrategias pensadas especificamente para los proyectos elegidos.
Fecha tentativa: 15/5, : ’

b

TP2 entrega por platdforma. Elgboracion de una one pager. Facha tentativa: 5/6.
% Evaluacién oral yo escrita e individual. Fecha tentativa: 22/05

Examen final integrador: instancia de pilchge y entrega final de one pager (impresas).
Fecha tentativa: 12/6.

“4

> Recuperatoria de pitching y-o examen individual. Fecha tentativa: 19/6.
« Actividades en plataforma:
Actividad “A” entrega por foro el 27/3. Eleccion de un 'trabajo terminado (filmado y editado

con anterioridad a Audiovisual () para desarroliar a fravés del cursado la Capeta de
Proyecio de venta y/o financiamignte y para pitch de venla. Y- definicion de los tres roles,

-

¥ Actividad “B” el 24/4 éntrega por plataforma. Responder defarma individual cugstionario
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sobre temas dados en las clases.

CRITERIOS DE EVALUAGION:

La:céiedra tendrd:en cuenta s! el estudiante:

Tiene los conocimiéntos audiovisualas dcordes al cursada de la.carrera.

Conoce, comprende e implementa de manera pertinente Ios saberes de gada médulo de la
asignatura.

Asiste y participa de las clases, aclividades virtuales y presenciales, trabajos. practicos,
visualizaciones dadas-y leciuras propuestas por la citedra de manera conveniente.

Posee la capacidad para resclver les ejercicios/actividades/evaluaciones: orales, escritos,

pricticos, graficos, audiovisuales, ya sean presénciales y o virtugles 'y el éxamen final
integrador.

Los instriimentos de evalyacidn seran los siguientes:

o -Asistencia y participacion en-clases virtuales.y presenciales.

‘Tmtervencion y rezlizacion de actividades individuales presenciates y o viruales.

o Elaboracién de ‘rabajos practicos pertenecientes a cada médule, las cuales son
grupales.

o Evaiuagcién oral y o &sctita individual.

o ‘Examen final integrador: entrega d& carpeta de proyecte'y pitching (exposicion oral seglin

* roles). '

o Cumplimiento en tiemipe y forma de todas las entregas.

o

Coloco una rubrica evaluativa estimativa, dependiendo del iipo de trabajo realizado puede
sufrir siertos cambios en algunos items.

La calificacién se expresard -de forma numérica {del 1 al 10). Se aprueba con-seis (6) ¥ eypresara
si el trabajofactividad es:

S
Eond

Excelente
Bueno
Regular
Insuficiente

*,
o

e ot
-

‘4

Y los items que seran evaluados son:

v Entrega en tiempo y forma: sl se respetan los liempos dados, si las lareas estan
entregadas como se ha solicitado.
¥ Comprensidn de las consignas dadas: si el desarrcllo corresponds a lo pedido.
v Eleccién del proyecto: si el proyecto presenta justificacién y claridad en la etapa de
produccién en ia que se encuentra.
v Aplicacién  de estralegias y  recursos (Iterarios, gréficos, audiovisuales, de
< comercializacién) de manera correcta.

v Uso oportuno de bibliografia, webgrafia, fuentes exira académicas, consultas a docentes,
stc.

10
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Resolucién de retos realés: si ante los inconvenientes, cambiocs, observaciones y o
daveluciones que se. presentan hay una blsqueda en la reselucién y una correccion
apropiada.

Trabajo en equipe; si s roles-dentro del grupo tienen claridad y desempefio efectivo.
Estrictura’narrativa: si se comprende Ia historia en ja pieza entregada.

Calidad téenlca en imagen y en sonido: correcfa puesta de-camara, juz y soriido,

[8-5ISTEMA DE EVALUAG

Asignatura conformato curricular de proyecto y el sistemva de evaluacion es de promacidn sin
examen finai en mesa, con’'modalidad de evaluacién cofitinua.

Porfo tanto, serd considerade promacional ef estudiante que:

5

v

Y

Posea la aprebacion del 70% de: los trabajos practicos grupales, de las aclividades
individuales virluales/presenciales y evaluacién/es. ' '

Obtenga la aprobacién grupal e indvidual del examen final integrador, el cual tiene dos

‘entregas: la carpeta del proyecto y el pitching. Y es la instancia de Ja articulacién con TIF.

La aprobacion de la materia (y de cada trabajo, actividad y o evaluagién) debe ser con una
calificacion igual o mayor a 6 (seis, 60%).

Los estudiantes deben tener el 70% aprohade de: ias actividades individuales, de los
trabajos practicos grupales y evaluacion/es para poder rendir el examen final integrador (el
cual no refiere a Una mesa de examen sino a una evaluacién integradora durante el
cursado}.

El examen final integrador serd grupal e individual, en el mismo deberan entregar la
carpeta del proyecto elegido en formato fisice {nota grupal) y reajizar el pitching segun
roles (nota individual) de manera presencial.

La nota final de cada estudiante sera la que surja del examen individual y del examen final
integrador (el promedio entre tas 3 notas: examen, el pitching y la entrega de carpeta de
proyectos}.

E! estudiante que no cumpla con Uno o mas de los requisitos eslipulados anteriormente
tendra que recursar la materia.

Cada trabajo, actividad, entrega .y evaluacion tiene contemplade sélo una instancia de
recuperatorio, fecha que seré dada por la catedra. Tedos losflas estudiantes. podran
acceder a la misma teniende en cuentaque es [a Ulima fecha para entrégar y o realizar lo
no aprobado antefiormente. Cabe aclarar que sdlo se. accedera a esta instancia siempre y
cuando se haya rendida y o entregado en una primer fecha y o haya un justificative médico
u de otra indole presentado.
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20/03/23 Presentacién  del | Presentacion del | Clase presencial
Equipo de |espacio -curricular, | programa,  trabajos  y
caledra del programa, | articulaciones.
‘ docentes ¥ sistema | Consigras del TP N1, Y |
de evaluacion, de la actividad A" (en
platafcrma). .
21/03/22 al | [Atroduccién al | Clase sobre el médulo 1, Actividad en plataforma
26/03 madulo [,
Prof. Lorena | Los actores en el
Fortes. circuitode
Comercializacidn.
27103 ‘Module - | Entrega de la actividad | Clase presencial
Prof. Lorena | desarrollo. A,
Fortes,
28/03 al 2/4 Médulo L: cierre. iecturas y visualizaciones | Actividad en platatorma
Equipo de obiigatorias.
catedra. Devoluciones de actividad
-
3/04 | Médulo . 8 El Clase presencial
Prof. Lorena | negocio
Fortes. audiovisual.
4/04 al 09/04 Desarrolio del | Lecturas y visualizaciones | Actividad en plataforma
Prof. Lorena | madulo il obligatorias,
Fortes.
10/04 Modulo [k Coneigna del TP N°1. Clase presencial
Prof.  Gisela
Levin.
11/04 al 16/04 | Madulo 11, Lecturas y visualizaciones
Equipo de obligatorias. :
cétedra,
17/04 Mcdulo II. Clase presencial.
Invitada/o. )
Prof. Leorena ! Tema: la Invitado/a.
Fortes. financiacion sin
INCAA.
"18/04 al 23/04 | Modulo I, Lecturas, visualizaciones | Actividad en plataforma
Prof. Lorena obligatorias.
Fortes.
24/04 Médulo il | Consigna del TP N°2. Clase presencial
Articulacion. .
N invitada: Prof.
. Marchesini.
12
-._-.!
e
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07705

Feriado

25/04 al 7/05 Moédule IH:  La | Lecturas y visualizaciones | Actividad en plataforma
Prof. Lorena | distribucion obligatarias,
Fartes. Alacional e
internacional.en las
diferentes
pantalias.
805 | Médulo LI Clase presencial
Prof. Brenda | Tema: cesidn de
Scalvini. derechos y
' coniratos,
S/05 al 14/05 | Modula THl.
Equipo de
cétedra.
15/05 Cierre del mdédulo | Entrega del TP N*1. Clase presencial
Equipo de | lll. Repaso previo
cétedra. al examen,
16/05al 21/05 | Repaso de los 3 Actividad en plataforma
Prof, Lorena | modulos.
Fortes.
22/05 Examen individual. Clase presencial

23/05 al 28/5 Maduio 1V: Eb Leciuras y visualizaciones .| Actividad en plataforma
Equipo de | pitching ¥ obligatorias,
catedra. | arquetipos de
) carpetas
29/05 Madulo 1V Clase presencial

30/05 al 04/08

Médulo IV El

Lecturas y visualizaciones

Actividad en piataforma

Prof.  Lorena | pitching y el | chligatorias.
Fortes armado de carpeta
de proyecto.
05/06 TMadulo IV Practica de piteh. Clase presencial
Equipo de Entrega del TP N°2 {one
céledra, pager) digital.
06/05 al 11/06 | Médule  IV:  El| Prictica de pitch. Actividad en plataforma
Equipo de | pitching y el
catedra, armado de carpeta
de proyecto.
12/06 Examen final | Pitch final y entrega de | Clase presencial
Equipo de | integrador one pager impresa.
catedra.
Suntoa TIE.
Ry
\';;;._ 13
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19/G6 Recuperatorios. Instancia de recuperatotio | Clase presencial. .
Equipo de de pitch, campeta y o
catedra. examen oral individual

.VIGENCIA DE PR

OGRAMA ~

“GESTION

DIREGEION

.0.

CARRERA

DIREGTOR/A  DE DE
DEPARTAMENTO ' ACADEMICA -

i Baricco, Alessandre (2019), Password. The Game (21-22), Bs. As. Ed. Anagrama.
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