fi-,... UNCUYO

UNIVERSIDAD FACULTAD DE CIENCIAS i S
NACIONAL DE CUYOD POLITICAS ¥ SOCIALES e panerl: fu b xiwses

MENIOZA, 26 de junio de 2003

VISTO:

El Expediente CUDAP: EXP-FCP: 3171/2013 por el que Ia Mgter. Graciela
DISTEFANO eleva propuests del Cicla de Licentiatura de Produccidn en Medios de
Comunicacion, v

CONSIDERANID:

Que por Resolucién MN* 135/13-CD se crea Ia Carrera dé Ciclo de Licenciatura de
Produccidn en Medios de Comunicacion, en el dmbito de esta Facultad

Que a fojas 37 del expediente de referencin cormre agregada fa dltima modificacion del
Plan de Estudios propueesto por la Mgier. DISTEFANO, el cual es aprobado por el Consgjo
Directivo de la Facultad en su reunidn del dia 27 de mayo de 2013

Que a fojas 40/49 se encuentra el Provecto de Plan de Estudios de ka citads Carrera
Chue la Comision de Politica Académica sugiere aprobar ¢l proyvecto de Plan de Extudios.

FPor elle v teniende en cuenta lo resuelto por unanimidad en la sesion ordinaria realizada
el dis 27 de mayo de 2013;

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS
POLITICAS Y SOCIALES
ORDENA:

ARTICULD 1°- Aprobar el Plan de Estudios de la Carrera de Ciclo e Licenciamara de
Produccidn en Medios de Commumicacion, de acoerdo al Anexo [ gque forma parte de la presente
Chrdenanza

ARTICULO 2.~ Elevar al Consejo Superior de la Universidad Nacional de Cuyo, pera su
ratificacidn

ARTHCULO 3 - Comuniquese e insériese en el libro de Ordenanzas,

ORDENANZA 07/13-CD
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ANEXO ORD. 07/13-CD

Ciclo de Licenciatura de Produccion en Medios de Comunicacion
Plan de Estudios
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1.1.- Nombre de [a carrera
Ciclo de Licenciatura en Produccion en Medios de Comunicaddn

1.2.- Nivel de formacidn
Universitario de Grado

1.3.- Caracter
Permanente

1.4.- Duracion
2 afos

1.5.- Carga Horaria del Ciclo
L.300 horas
Carga Horarla Total
3. 100 horas

1.6.= Titulo que otorga
Licenclado en Produccion en Medios de Comunicacion

1.7.- Localizacion de la Propuesta
Sede de la Facultad de Ciendias Aplicadas a la Industria de la UNCUYO,
Departamento de 5an Rafael.
Con la posibilidad de localizarla en otro departamento de la provinga de Mendoza de

acuerdo a futuras demandas.

2.-PERFIL DEL TfTULO

El graduado que egrese de esta carrera, serd un Licenciado en Produccion en Medios de
Comunlcacidn, con un perfil profesional gue incluya las competencias gue se detallan a

continuacion:
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Identifica la estructura de los medios de comunicacién v sus principales formatos para
un desenvolvimiento eficaz en la gestion de medios.

Elabora, planifica v transfiere productos comunicaconales de diversos géneros y en
distintos soportes a traveés de ka intervencion en las etapas de preproduccion, realizacion
v difusion de tales productos.

Analiza criticamente los procesos de consolidadon de la opinion en ia agenda publica v
la participacion de los medios en ka formacién de criterios comunicacionales

Desemperia distintas funciones en la proyecciton, elaboracién v difusidn de contenidos
pericdisticos, documentales, publicitarios vy de propaganda, multimediales para medios
audiovisuales, radialez v praficos de comunicacidn masiva y de comunicacian alternativa.
Formula, implementa y evalia proyectos y programas en Medios de Comunicacidn
tradicionales y alternativos, tendientes 2 mantener una dindmica de actualizacion
tecnoldgica y clentifica

Propicia el trabajo en equipo con profesionales de campos afines o distintos en dreas de
investigacion, disefio y realizacion de distintos productas de medios de comunicacion.
Wela por fa aplicacion de la normatividad juridica que regula el ejercico de la
comunicacion soclal, conceptos claves de legisiacidn y principales aspectos de la
Constitucidn Politica del Estado,

Explicita su posicionamiento ético v deontoldgico profesional respecto a los Medios de
Comunicacion, la produccidn de contenidos para los medios y el ordenamiento juridico
correspondiente.
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El egresado del Ciclo de  Ucenclatura en Produccion de Medios de Comunicacian de la
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la Universidad Nacional de Cuyo, podra:

Gestionar la produccidn en los medios de comunicacion adaptandole a diferentes
formatos y [as estructuras organizacionales involucradas.

Dirigir v/o asesorar en las etapas de preproduccion, realizacion y difusion de productos
de medios de comunicacidn en distintos soportes y de diversos generos.

Praducir mensajes multimediales gue promuevan iz participacidn activa y critica de los
receptores en el proceso de construccion social de valores vy normas culturales,

Disefiar productos comunicacionales que favorezcan el Desarrollo Local vy que reflejen
con sentido critico la realidad, respondiendo a criterios de ooherencia y eficacia.
Desempefiar distintas funciones en la produccidn, elaboracidn y difusion de productos
v contenidos de prensa, radio, television, muitimedia, medios on line y otros medios
de comunicacion alternativos,

Participar en eguipos de profesionales multidiscplinarios en funcidn de la generacidn
de conocdmientos v/o elaboracion de productos sobre o para los medios de
comunicacion,
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4.-DESTINATARIOS

Esta carrera de complementacon implica que los interesados poseen conodmientos
previos en el campo de estudios propuestos ¥ gue apuntan a completar su formacidn de grado.
Esta destinada a guienes posean un titulo de nivel superior gque acredite correspondencia con
fa propuesta curricular del Plan de estudios del Ciclo de Licenciatura en Produccion en Medios
de Comumnicacion

Legun sea la formacion técnica del aspirante y con posterioridad al analisis de la
pertinencia del ttulo acreditable, |a Facultad se expedird sobre e reconocimiento de la
tarmacitin de base, contemplandose la espedal situacidn de los egresados con titulo afin (Ver
“AMNEXO I: Cartografia de las carreras de Mivel Superior No Universitario relacicnadas con el
Campo de la Comunicacidn social en la Provincia de Mendoza®™), a quienes se le reconoceran
por equivalencias la totalidad de las asignaturas del Campo de Formacion Compiementario.
Para los egresados de otras instituciones educativas de nivel superior, se estudiara cada casa
en particular, con la finalidad de reconocer los estudios y otorgar las eguivalencias
carrespondientes.

5.- CONDIQIONES OEIMGRESD. | - 444 |\ | iliaithel SRESRIELT, 1 Wi st =

El titisho obtenide correspondiente a la formacion academica previa de nivel superor se
capitaliza como parte de la carga horaria global. 5e han contemplado las siguientes
condiciones de admision segun los afips cursados del titulo de base;

| Caracteristicas | Horas cursadas Horas Horas a cursar
del Titlo en la formacion | complementarias mdnﬁhd&
, de base Licenciatura

[ Titulo terciario | 1800 . 1300

de 3 afios de
duracion afines
{Anexo 1)

Titulo  terciario
de 3 afos de
duraciion: no

afines.

DIRECTO: titulados de carreras de tecnicaturas o pre-grado con wna duracion minima de 3
afios vy con titulaciones afines def campo de la Comunicacidn Social. En el anexo 1 se detallan

las carreras gue concurren a esta definlcion.
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COM CURSO PROPEDEUTICO: aspirantes egresados vy titulados de carreras de tecnicaturas o
pre-grado con ura duracion minima de 3 afios y con titulaciones no afines al campo de la

Produccion en Medios de Comunicacion Social.

Una wez asceptada la postulacidn de estos aspirantes tendran gue realizar el curso
propedéutics. Estas horas de formacidn académica complementaria funcionan como un pre-
requisitn; deben ser aprobadas antes de cursar las asignaturas especificas del Ciclo de
Licenclatura. Sus contenidos se brindardn a traves de cursos y/fo talleres especificos, en el lugar
donde se dicte la Licenciatura.,

En todos los casos, gqueda bajo la responsabilidad del Consejo Académico de la carrera
determinar el tipo de acceso que correspondiese a cada uno de los estudiantes aspirantes a la
carrera del Ciclo de Licenciatura en Produccidn en Medios de Comunicacién.

5.2. Formacion Académica Complemantaria: Curso Propedéutico

Se procederd a impartir las horas complementarias, segun titula previo vy su duradcon,
descriptas anteriormente, a traves del curso propedéutico. La finalidad del mismo, es lograr un
praoceso de nhvelacitn de los conocimientos basicos imprescindibles para poder cursar los
espacios curriculares correspondientes al drea de formacién Disciplinar General y Formacion
Practico Profesional de la Licenciatura,

Estos contenidos abarcan temas de teorfas de la comunicaddn, lteratura,
comprension y produccién de textos, expresidn oral y escrita, ¥ comunicackdn lingoistica. Se
distribuiridn en espacios curriculares completando las 300 horas,

6.1.- Los Trayectos de Formacidn del Ciclo de Licenciatura y su carga horaria total.

L2 estructura curricular de la carrera de Licenciatura en Produccidn en Medios de
Comunicacian se organiza en funcon de los siguientes trayectos de formacion y sus sentidos,

Trayectos de farmacidn de fundamento: 450 horas.

Trayectos de formacion orentados: 450 horas.

Trayectos de formacidn Trabajo Final: 400 horas

6.1.1, Trayectos de formacidn de fundamento:

Tienen la finalidad de problematizar algunos aspectos del campo de la producdon en
medios de comunicaddn atravesados por aspectos politicos, culturales, historices y de
herramientas conceptuales indispensables para la produccdn de contenidos para los medios
de comunicacidn socal, la comunicacién instituclonal y de los desafios que genera la variedad
de inserciones laborales en este campo.

£.1.2. Trayectos de formacion onentados
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Estan centrados en os aportes reqgueridos para el disefio v la produccldn en medios de
comunicacion que cubran las etapas de preproduccion, realizacion y posproduccion. Por otro
lado abordan estas problematicas desde las propias |dgicas de las practicas de la produccion en

medios de comunicaclon acentuando la condicon de trabajo colaborativo y colective.

6.1.3. Trayectos de formaclin Trabajo Final:

El trabasjo final corresponde & la presentacion de un producto de medios de
comunicacion en todas sus fases.

Asi, este trayecto aporia tanto hermamientas metodolgicas de Investigacion en
comunicacion social como de disefio y produccian.

65.2.- Los Espacios Curriculares por Trayectos:

Trayectos de formacion de fundamento
= Politicas de Produccion en Medios de Comunlicacidn y Democracia
= Los problemas de las representaciones y las diversidades culturales
« El problema de la identidad en las Industrias Culturales

Trayectos de formacion orientados
= Produccion en Medios de Comunicacion |
#=  Produccidn en Medios de Comunicacion |

* Produccidn en Medios de Comunicacion [H

Trayectos de formacion Trabajo Final
» Metodologia de la Investigadion en Comunicacion Social
& Taller de Produccion: Trabajo Final

&.3.- Distribucion de Espacios Curriculares

La Distribucidn curricular por cuatrimestres v afios serd dispuesta por el Consejo
Directive de la Facultad, con motivo de la necesaria flexibilidad para ajustarla en funcion de la
experiencia de la puesta en funcicnamiento del Disefo Curricular
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5.4.- Régimen de dictado y carga horaria

7.1, Trayectos de formacion de fundamento

*  Politicacs de Produccidn en Medios de Comunicocidn y Democrocia:

Expectativas de logro: Que el alumno desarrolle competencias para comprender las
perspectivas acerca del papel de los medios de comunicacién v lka produccién de contenidos
comunicacionalesy de multimedia en el desarrollo de la modemidad v ka cultura urbana.

Descriptor: Politicas de Produccion en Medios de Comunicacion desde el siglo XX hasta el
presenta. Intervencion del Estado en la regulacidn de los medios como formadores de la
opinitn piblica. Modelos de regulacidn v desregulacion 3 nivel local, nacional e internacional.
La libertad de difusign y expresidn: derechos y obligaciones. Como intervienen la produccidn
en medics de comunicacién en las politicas sociales que impulsan los gobiermos. Los flujos
comunicaciones entre los palses desarrollados y el Tercer Mundo. Las narrativas medidticas y
zu impacte en el desempefio de las democracias modernas. Crisis del capitalismo financiero
global: Ideologias en juego, emergencia de nuevos populismos, el papel de las corporaciones
medidticas y la produccidn audiovisual, radiofanica, grafica y multimedia.
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s Los problemos de las representaciones y las diversidodes culturales:
Expectativas de logro: Que el alumno desarrolle competenclas para comprender [as
representaciones v diversidades culturales en relacion a la recepcon mediatica.

Descriptor: Representaciones para la organizacidn social y nuevos proyectos de unificacion
nacional, regional y continental. Representaciones y protagonismo ciudadano. Estudios
culturales, de género, étnicos. Consumos culturales y produccidn en medios de
comunicacidn, Cultura popular: su desarrolle en la modemnidad, perspectivas y
valoraciones en las diferentes etapas del capitalismo y la burguesia. La cultura popular
frente a la cultura jlustrada ¥ la cultura medidtica. Las pricticas populares y su papel en la
construccidn de |2: identidades locales. Como se relacionan con las industrias culturales,
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Sy intervencién en fla formacion de wna cultura nadomal. Enfoques tedricos y
metodologicos para e estudio de la recepcidn medidtica. Andlisis a partir de géneros
mediaticos (telenowvelas, radionovelas, docudramas, cine, entrevistas, historias de vida,
deportes, noticias), Qué conocimientos se pueden construir a partir de estudios
microsociclogicos: analisis de casos, grupos especificos, barrios y diferentes sectores de la
estructura urbana. El problema de las generalizaciones medidticas y @ produccidon en
medios de comunicacidn

= Fi problema de fa identidod en las Industrios Culturaies:

Expectotivas de logro: Que el alumno desarrclle competencias para comprender la
histaria social de los medios de comunicacidn, la evolucidn de las tecnologlas v hos productos
de los medios de comunicacion en perspectiva histdrica.

Oescripror: Origenes, etapas, revisiones periddicas, ensayos y vigencla en teorias oriticas
marxistas en América Latina. Cdmo se reladionan los estudios culturales con la escuela de
Frankfut y los enfogues gramscianos. Procesos de industrializacidn, circulacldn v consumo. Los
productos culturales v de los medios de comunicacidn como mercancia, su importanda dentro
de una econamia de mercado global, Su valor simbdlico v gravitacidn en la formacidn de la
cludadania en el marco de un proyecto politico-social. Relaciones entre las innovaciones
tecnofdgicas ¥ la reconfiguracion identitaria en proceso,

7.2, Trayectos de formacién orientados

*  Produccion en Medios de Comunicacidn |

Expectativas de logro; Que e alumno elabore y gestione proyectos comunicacionales
obteniendo productos de medios de comunicacidn.

Descripror: Estética, investigacion periodistica, formatos v produccidn en medios de
comunicacion. Especificidad de la produccidn grafica, radiofdnica, avdiovisual v multimedial.
Revisidn de aportes sobre gulones, eseritura, sonide, musicalizacion, técnicas de grabacidn,
adicion de productos grificos, radiates, videos, fotografia, montaje, direccldn actoral,
Produccion en medios de comunicacion, publicidad y comunicacion institucional,
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Fraduccidn en Medios de Comunicacidn if

Expectotivas de logro: Que el alumno elabore y gestione proyectos comunicacionales
obtenlends productas de medios de comuniacon.

Descrigror: Agenda publica y producckin en medios de comunicacion,

Mota: esta cdtedra esta crganizada a partir de una temadtica de agenda publica que genera la
invitacicén de cuatro especialistas reconacidos en el tema invitados por el Consejo Academico
de ia carrera. La cdtedra con los estudiantes cursantes funcionan al modo de un equipo de
produccidn de contenidos de medios de comunicacidn. Es decir, ademas de mantener una
instancia de formacion con los invitados e genera una practica de producciton en medios de
comunicacion en funcon de los lineamientos que determine la citedra. En consecuencia, el
producto final del cursado de esta ctedra da como resultado una serie de productos
audiowvisuzles puestos a disposicion en los medios locales y de la UNCUYD con proyeccion
nacional.

Froduceion en Medios de Comunicacidn il
Expectativas de logro: Que el alumno elabore y gestione proyectos comunicacionales

chteniendo productos de medios de comunicacidon
Descrintor: Apenda pablica v produccion en medios de comunicacion en formatos
provistos por las Muevas Tecnologias de |a Informacidn v Comunicacion y en intervenciones

conunicacionales en les espacios sociales urbanos

Mata: esta citedra tiene el misme formato gue |la precedente (Produccidon en Medios de
Camunicacian 1) pero se diferenda en que los formatos de produccidn corresponden a los
propios de las Muevas Tecnologias de la Informacidn y la Comunicacion v a la generacion de
intervenclones camunicaciones en espacios sociales: urbanos, barriales, rurales, comunitarios,
en sectores populares

7.2. Trayectos de formacion Trabajo Final

s  NMetodologio de o investigacian en Comunicacidn Social
Expectativas de logre: Que el alumno desarrolle las competencias para comprender [a
relacion entre investigacion y produccidn en el campo de la comunicacion social. Asi coma la
construccion cooperativa de conocimientoes en la produccdn en medios de comunicacidn.

Descriptor, Fundamentos epistermnologicos de la investigacidn en las ciencdias sociales, en
la comunicacidn v en la produccion de contenidos multimedia, audiovisuales, radiofanicos y

graficos, Cambios de estatutos de conccimiento para wna aproximacdon a las producciones
multimedia, audiovisuales, radiofanicas y graficas contemporaneas. Forma, formas y formatos
en los modos de conocer en fa produccion en medios de comunicacion. Metodologias
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cuantitativas v cualitativas: disefios de proyectos, sistematizacion y construccion del dato,
imterpretacion, el uso de |os resultados v las transferencias como productos de medios de
comunicacion. Fundamentos técnicos, estéticos y axiologioos para una aproximacidon a las
produccicnes en medios de comunlcacidn. Los codigos de interpretacidn en la configuracion
de la produccian en medios de comunicacion como objetos de interrogacidn u observacion,

a Taller de Produccion para ef Trabajo Final
Expectotivas de logro: Que el alumno logre la realizacon de los Trabajos Finales en el
desarrolle de Productos de Contenidos de Medios de Comunicacion en sus etapas de
preproduccidn, realizacian v posiproducoion,

Descriptor: Realizacidn de Ateneos con avances vy elaboracién de Portafolios que den
cuenta del proceso realizado y de fos productos en medios de comunicacion obtenidos,

8. ARTICULACION DEL PLANDEESTUBIOS | ... .

B.1. Vertical ¥ Horizontal dentra del plan de estudios

Para hacer mis eficiente el proceso de enseflanra — aprendizaje y optimizar la tarea de
los docentes y el rendimiento de los alumnes, habra una coordinacidn general, acompafiada
por los profesores a carge de los diferentes espacios curriculares que integran los sigulentes
trayectos: de fundamento, orientados y de trabajo final.

Estn permitird una accidn en conjunto permitiendo asesorar en la articulacidn de
espacios curriculares, colaborar en la supervisién de contenidos verificando la adecuacion a los
conteidos minimos, coordinar trabajos de campo de forma conjunts, colaborar en el

seguimientp de las modalidades de evaluacidn de las diferentes asignaturas para fograr

flexibilizacion v adecuacidn a las distintas instancias de este proceso.

&.2 Régimen de Evaluacion

En general se adecuard al régimen de evaluacion de aprendizajes de la UNCuyo vy el
régimen de la Facultad, en conceptos y escala de calificaciones; los docentes podran optar para
ja aprobacion final de cada espacio curricular entre:

Examen final [oral yv/o escrito)

Evaluacidn continua, Esta podra realizarse por medio de parciales y/o trabajos
practicos, durante el dictado de k3 materia, pudiendo programar una instancia final
integradora en forma oral y'o escrita,




e = [Foak ]
! UNRVERSIDAD FACLLTAD DE CIENCIAS Al il B i b cha i A
Ganeral Constibuyanbs da 1813

£~ UNCUYO

MACHIMAL DE CLIVO = POLITICAS ¥ SOCIALES

Taller: los cursos gue tengan esta modalidad se aprobardn por evaluacion continua y
sistemdatica, en forma simultdnea al cursado. Pueden reguerir trabajo y/o cologuio de
integracion final.

Espacios. curriculares seminarizados: tendrdn diferentes instancias de ewaluacién, a
través de trabajos pricticos, talleres, informes u otras actividades que fije la catedra.
Cada cétedra, fijard en esos casos; el porcentaje de asistencia y otras condiciones.
Trabajo Final: al finalizar el cursado el alumne debera elaborar un trabajo final. Dicho
trabajo se considera constitutive de la formacidn global del Ciclo de Licenciatura,
posterior al proceso académico seguido. Debe reflejar una continuidad logica con las
etapas del curriculum de fa carrera v debe representar un esfuerzo sistematico y
coherente gue deémuestre las habilidades de conceptualizacion, analisis, sintesis,
organizacidn, aplicacitn y evaluacidn aprendidas. El mismeo pusde realizarse en forma
individual o grupal (no méas de 4 personas). Su presentacion escrita tendrd un plazo
maxima de un afio a partir de |3 finalizacidn del cursado. En caso de fuerza mayor y
solicitud fundamentada, el Comité Académico evaluard la posibilidad de extender ei

misImo.
.3 Regimen de promacidn y correlatividades

8.3, Y Promocion anual

- Para ser promovidos como alumnos regulares a segundo afio, deberan tener aprobadas la
mitad de las materias de primer afio (dos espacios curriculares).

- Para poder rendir la materia cormespondiente al Trabajo Final el alumno debe tener
aprobadas la totalidad de fas materias de primero vy segundo afio.

Los alumnos no pedran rendir ninguna asignatura sin haber aprobado la correlativa anterior.
B.3.2 Correlatividades:

Ef Consejo Directivo de la Facultad dispondra la correlacidn entre los espacios curriculares y la
correccidn de la misma se ajustard en funcion de las necesidades surgidas durante el dictado
del presente Plan

El presente Plan de Estudios responde a los lineamientos dados por el Ministerio de
Educacidn de fa Nacion v de la Universidad Naclonal de Cuya.

Este disefto curricular responde a una visidn Inclusiva de la educacidn, considerandola
camo bien pablico v como derecho,
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e propone generar equidad al considerar al territorio como lugar donde se afincan las
personas y se desarrodlan,

Implica el reconocimiento de saberes y trayectorias, por eso el modelo de aprendizaje
se¢ basa en problematicas gue permite la puesta en juego de dichos saberes en practicas
concretas.

El Plan de estudios contempla cursado presencial y estudio dirigido, ademas del
acompaniamiento del sujeto que aprende.

Se proponen investigaciones vinculadas a problemdticas sociales, promoviendo el
pensamiento autSnomo gue permita imteractuar en su contexto.

El desarrollc de proyectos grupales propuesto en el Plan esta sustentado e&n una
pedagogia social gque busca romper la separacion teoria/ practica y apostar al aprendizaje
colaborativo.

La propuesta de la carrera de Licenciatura de Produccion en Medios de Comunicacidn
emaerge 2n & contexto de la vigencia de la Ley 26.52F de Senvicios de Comunicacidn
Audiovisual. Que ademds de regular los servicios de comunicacion prevé el desarrollo de
mecanismos destinados a3 la promocion, desconcentracidn v fomento de la competencia con
fines de abaratamiento, democratizacion v universalizacion del aprovecharniento de las nuevas
tecnologias. de la informacian y la comunicacidn.

En el Articulo n® 2 se concibe a la comunicadidn como ef derecho humano de expresar,
recibir, difundir & investigar informaciones, ideas y opiniones cuya explotacion de los servickos
de comunicacdon puede ser efectuada por prestadores de gestidn estatal, de gestion privada
con fines de lucro y de gestidn privada sin fines de lucro gque deberan tener capacitad para
operar y tendran acceso a las plataformas de transmisidn disponibles.

En ese marco, la carrera de Licenciatura de Produccidn en Medios de Comunicacidn
tiene coma objetivo la formacidn de profesionales con las capacidades de gestionar Medios
de Comunicacion Audiovisual y de participar en las distintas fases de la produccion de
contenidos para los Medios de Comunicacidn.

En otro orden, Iz puesta en marcha de la carrera en términos de ciclo de
complementacidn curricular ofrece la oportunidad de articular con 15 carreras de Educacion
Técnica Superior Mo Universitarias vigentes distribuidas en el territorio de la provincia de
Mendoza en 20 Institutos de Educacion Téconica Superior, de gestion estatal y privadas,
dependientes de |a Direccion de Educacion Superior de Ia Direccidon General de Escuelas del
Gobierno de Mendora [Ver “Mapa 1. Localizacidn de Formacién de Nivel Superior en
Comunicacion en la Provincia de Mendoza, 20127). Aspecto que permite no salo articular con
las carreras técnicas vigentes antedichas slno establecer una relacion de reivindicacidn
histdrica con la Escuela de Periodismo, primero, v luego Escuela de Comunicacldn Colectiva
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gue fuera fundada por el Circulo de Periodistas en 1961 y que dependid de la Direccion de
Fducacian Superior hasta su cierre en 1976 y traspaso a la Universidad Privada Agustin Maza.

En consecuencia, la artieulacion encuentra dos tipos de fundamentos concurrentes: la
presencia de carreras técnlcas afines distribuidas en el territorio provincial y la posibilidad de
reivindicacian histdrica estzblediendon drouitos articulados (en funcidn de los anhelos de la
Escuela de Comunicacion Colectiva en 1973-1974) y complementarios.

Finalmente, la proliferacian de Medios de Comunicacion Audiovisual suscita no sido la
necesidad de personal profesional para su gestidn y desarrollo, sino también para las distintas
etapas implicadas en lz produccidn de contenidos para los medios de comunicacidn
audiovisual en distintos formatos, con el use de distintas tecnologias v la necesidad de trabajo
colective en equipo. En consecuencia, la produccidn de comtenldos para los medlos de
comunicacion audiovisuales se constituve en el campo de formacidén profesional al que se
dirige espacificamente la carrera de Licenciatura en Produccién en Medios de Comunicacion
prestanda especial atenciom:

A las competencias desarrolladas por los cursantes en las trayectorias
formativas de las Tecnicaturas de Nivel Superior No Universitaria de
fas gue proceden

¥ gue la carmera de ciclo complementaric ofrezca una estrectura
ourricular cuyo eje sean fas pricticas profesionales requeridas en la
produccidn en Medios de Comunicacidn Audiovisual.

El Cido de Licenciatura en Produccion en Medios de Comunicacidn se financiarad a trawds
del aporte de |2 Facultad de Ciencias Politicas y Soclales y la Facultad de Cienclas Aplicadas a la
Industria de la UNCuyo, £l Circule de Periodistas de San Rafael, la Secretaria de Relaclones
Institucional y Territarializacidn, v el aporte mensual de los alumnos inscriptos en el cldo.
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ANEXO I:

Ganeral Conatitinentn do 1813

Cartografia de las carreras de Nivel Superior No Universitario

relacionadas con el Campo de la Comunicacién social en la

Provincia de Mendoza

I.- LA DISTRIBUCION EN EL TERRITORIO PROVINCIAL DE CARRERAS E INSTITUCIONES

La provincia de Mendoza cuenta con 14 carreras que a nuestro entender se vincularian

can-un Cicle de Licenciatura on ol campo de la Comunicacion Social. 5 propias def campo de la

pomunicacian distribuidas en & institutos de Formacidn Téenica (3 de gestion estatal). ¥ 8
afines distribuidas en 12 Institutos de Formacién Técnica (4 de gestién estatal). Asi, en un total
de 9 instituciones que ofrecen las carreras tres son de gestidn piblica (3] y seis privada (6]

El siguiente grafico muestra lz distribucidn de-las carreras por instituto y localizacion en

el territario provindcial.

Carrera de Nivel Superior No Universitaria afines al campo de la Comunicacion Soclalen |
mummwmrmmdumwhh#mum

CARRERAS

1. mmmmmdﬁnsuﬁnmwﬁ
Ly ?.%!‘IP!UFWEM_. 5 -

INSTITLICIDMES

T-015 15 Valie de Lico

3 ﬁmﬂﬂmm@. LI i) 1
4, Emﬂmummﬁﬂsﬂdaltmm'l“

Cine, Video v Televisidn

T5 en bocucktn de Hadio y Televishon

B.  T5en Comunitacidn Deportiva

7. - T5en Tecnalogia Grafica ekl

B, TS enCine, Video y Televisidn -1

9, TS en Relackones Publicas e Institucionales con

arientacion en onganizFHion e eventos y
espectaculos

10, TS en Gestion Comercial Publicitaria

11 T5 en Fotografia Creativa y Disefio Fut:lgrﬂ-w

12. 75 en Disefo Multimedial

13. 75en Defio Grifico y Pobliciario

14, TS Arte y Disefio Multimedia

1

|
JI P-185 Instituto Fabldn Calbe
T-{(¥l San Marthn
P-155 Santiksima Trinidad

S T-D0F San Martin Bakcarce

P-1E5 Instiuto Fatean Calle

| P-171 Perlodismo Deportivo

| P-18015 de Tecrologia Grafica
T-l:]i-'.r Eﬂ: Fiéglﬁnéi-ue Cine ¥ Vitheo

| P-241 Fundacitn Univarsitas

| p-241 Fundacion Unisdesitas
| T-008 Balgrans
P-1ED 15 de Tecnologia Grafica
| T-008 Beigrano
T-005 Tunun.gatu
[ P73 Avellaneda
F-155 Santisirma Trinidad
{ P-180 15 da Tacnologia Grafica
| P-281 Fundacidn Univirsitas

LOCALITACION

san Carlos

Capltal

[ San Martin

San Rafael

San Rafaal
Capital
Capital
Capital

| Capital

Guaymallién

Guaymailén

| Ciudad

Capital
Capital
Tupungato

i Godoy Cruz

San Rafael

Capital
| Guaymalién




o2 UNCUYO

UMIVERSIDAD
- MACIOMAL DE CUYD

il

)

peferencias: Carreras consideradas en | S
ralacidn directa | |
Carreras considéradas afines

FACULTAD DE CIENCIAS
POLITIGAS ¥ SOCIALES

2013
ano del Bicentanarta do b Aaambios
Ganeral Corstituyante de 1813

14

Elaboracicin Fropia

El mapa 1 ilustra la distribucion de las carreras en el territorio provincial.
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